
 
ผลการปฏิบัติงานที่ส าคัญ 

ศูนย์ส่งเสริมศลิปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 
--------------------------------------- 

1. วิสัยทัศน์ 

  เป็นศูนย์กลางส่งเสริม สนับสนุน และพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพไทยให้เป็นที่รู้จักและยอมรับทั่วโลก 

2. วัตถุประสงค์การจัดตั้ง 

   ตามพระราชกฤษฎีจัดตั้งศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) พ.ศ.2546 มาตรา 7  
  “ส่งเสริมสนับสนุนให้มีการประกอบอาชีพผสมผสาน เพ่ือสร้างผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านตาม
โครงการส่งเสริมศิลปาชีพ ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ และส่งเสริมสนับสนุนด้านการตลาด
ส าหรับผลิตภัณฑ์ดังกล่าว ทั้งในประเทศและต่างประเทศ” 

3. ภารกิจ/อ านาจหน้าที่ 

  ตามพระราชกฤษฎีจัดตั้งศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) พ.ศ.2546 มาตรา 8  

1) ด าเนินการบริหารจัดการให้มีการแสดง การประกวด หรือการจ าหน่ายศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน 

2) พัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ทั้งในด้านคุณภาพ มาตรฐาน รวมทั้งส่งเสริมภาพลักษณ์ การ
พัฒนารูปแบบ และการบรรจุผลิตภัณฑ์ 

3) ด าเนินการส่งเสริมสนับสนุนด้านการตลาด การขยายตลาด ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

4) ส่งเสริมให้เกิดการเชื่อมโยงและสนับสนุนระหว่างอุตสาหกรรมการผลิต การจ าหน่ายผลิตภัณฑ์ 
ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน ตลอดจนผสมผสานหรือประยุกต์เทคโนโลยีที่ทันสมัยกับภูมิปัญญาท้องถิ่น 

5) พัฒนาฝึกอบรมการบริหาร จัดการ การผลิต การบริหารงานบุคคล การเงิน และการตลาด 

6) ด าเนินการสนับสนุนด้านลิขสิทธิ์ สิทธิบัตร และสิทธิในทรัพย์สินทางปัญญาอ่ืนๆ 
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

4. สรุปผลการปฏิบัติงานที่ส าคัญในปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

  ในปีงบประมาณ พ.ศ.2554 ศ.ศ.ป.มุ่งด าเนินงานใน 4 ภารกิจหลัก ได้แก่ 1. การสร้างมูลค่าเพ่ิม
ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน 2. การส่งเสริม สนับสนุนด้านการตลาดผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้าน  
3. การส่งเสริมความรู้งานศิลปหัตถกรรม และ 4. การสนับสนุนภารกิจมูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพฯ  

1. การสร้างมูลค่าเพิ่มผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านและพัฒนาช่างฝีมือ ศ.ศ.ป.ได้ด าเนินงาน 
ที่ส าคัญ เช่น  
  1.1 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ผ้า (ผ้าไหม ผ้าฝ้าย) เพ่ือมุ่งแก้ปัญหาจ านวนผ้าฝ้ายศิลปาชีพที่มีอยู่เป็น
จ านวนมาก ณ คลังผ้าศูนย์ ศิลปาชีพเกาะเกิด โดย ศ.ศ.ป.น าผลิตภัณฑ์ผ้าในรูปแบบเดิมมาเพ่ิมมูลค่าผ่านการ
ออกแบบให้มีความทันสมัย ภายใต้แนวคิด Blue’s Galleria โดยมีรูปแบบสินค้า (Design) ผ่านการออกแบบ 

ที่แตกต่างในรูปลักษณ์ 50 รูปแบบ และส่งเสริมการค้าผ่านการสร้าง
เครือข่ายการค้าทั้งในประเทศและต่างประเทศ เช่น สหรัฐอเมริกา (New 
York, Pennsylvania) และเข้าร่วมงานแสดงสินค้าที่ประเทศเยอรมนี ซึ่งมี
คู่ค้าที่ผ่านการท า Business Matching จ านวน 10 ราย ตัวอย่างผลงาน 

 

  

 1.2 จัดประกวดออกแบบผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมและบรรจุภัณฑ์ ในสาขาผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน 
ผลิตภัณฑ์ผ้า เครื่องประดับ และบรรจุภัณฑ์ ซึ่งในครั้งนี้มีผลงานที่ผู้ส่งเข้าประกวดถึงจ านวน 856 ชิ้นงาน โดย 
ศ.ศ.ป.สามารถน าผลงานไปปรับเปลี่ยนรูปแบบให้เหมาะสมกับการจัดท าชิ้นงานต้นแบบ (Prototype) เพ่ือ
ถ่ายทอดให้แก่ศูนย์ศิลปาชีพ สมาชิก ศ.ศ.ป.และผู้สนใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านต่อไป 
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

  1.3 ฝึกอบรมเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านในพ้ืนที่ต่างๆ เช่น อบรมการมัดย้อมสี
ธรรมชาติและการอบรมการสร้างบรรจุภัณฑ์ให้กับสมาชิกโครงการพระราชด าริ เขาหินซ้อน จ.ฉะเซิงเทรา 
ฝึกอบรมการจัดท าน้ ายาเคลือบผลิตภัณฑ์เซรามิกแก่ช่างศิลปาชีพฯ อ.สวนผึ้ง จ.ราชบุรี ฝึกอบรมการออกแบบ
และจัดท าผลิตภัณฑ์เครื่องเรือนหวาย ศูนย์ศิลปาชีพ บางไทรฯ เป็นต้น โดยสามารถจัดท าผลิตภัณฑ์ต้นแบบ
เพ่ือส่งเสริมและถ่ายทอดสู่สมาชิกให้พัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านเพ่ือการจ าหน่ายได้จ านวน 56 
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ 

    1.4 การพัฒนาและยกระดับทักษะฝีมือช่างศิลปาชีพ ได้มากกว่า 227 คน  
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

1.5 การสนับสนุนการจดแจ้งลิขสิทธิ์ผลงานศิลปหัตถกรรม โดยได้รับจดแจ้งลิขสิทธิ์ผลงานจ านวน 
63 ผลงาน 

 

2. การส่งเสริมสนับสนุนด้านการตลาดผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้าน ได้แก่  

   2.1 การสร้างจุดจ าหน่าย (Sale spot) โดยร่วมมือกับห้างอัมรินทร์ พลาซ่าและการท่าอากาศยาน
สุวรรณภูมิ เพ่ือเป็นจุดจ าหน่ายสินค้าศิลปาชีพและศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านทีเ่ข้าถึงกลุ่มลูกค้าเป้าหมายยิ่งขึ้น 

 

 2.2 การเข้าร่วมงานกับหน่วยงานภายนอก เช่น งานรัตนโกสินทร์ เฟสติวัล ร่วมกับหอการค้าไทย 
งานเทศกาลเที่ยวเมืองไทย 2554 (Thailand Tourism Festival 2011) ร่วมกับ ททท. และ งาน Emporium 
Floralistic Wish for Mom ณ ศูนย์การค้าเอ็มโพเรี่ยม เป็นต้น 
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

 

 

2.3 การจัดกิจกรรมส่งเสริมการตลาด เช่น การจัดตลาดนัดศิลปหัตถกรรมวันหยุดสุดสัปดาห์ (ทุกวัน
เสาร์ – อาทิตย์) งานฝ้ายทอใจ งานอัตลักษณ์แห่งสยาม และงานศิลปาชีพสัญจร ณ จังหวัดภูเก็ต ซึ่งสามารถ
สนับสนุนให้สมาชิกศิลปาชีพ และผู้ประกอบการที่เป็นสมาชิก ศ.ศ.ป.กว่า 300 ราย ได้มีโอกาสจัดแสดงและ
จ าหน่ายผลิตภัณฑ์และสร้างโอกาสในการพบปะเพ่ือเจรจาการค้ากับลูกค้ามากยิ่งขึ้น 

 

2.4 การเข้าร่วมงานแสดงสินค้านานาชาติที่จัดขึ้นในประเทศ ได้แก่ งาน BIG & BIH งาน Bangkok 
Gems & Jewelry Fair และงาน BIFF & BIL ซึ่งในงานนี้ ศ.ศ.ป.ได้น าเสนอผลงานการออกแบบผ้าฝ้ายที่น า
เทคนิคการพิมพ์ลายมาสร้างสรรค์บนผืนผ้าไหมและผ้าฝ้ายศิลปาชีพ ภายใต้คอลเลคชั่น the OASIS ซึ่งได้รับ
ความสนใจจากผู้เข้าร่วมงานเป็นอย่างมาก  
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

 
  2.5 ภารกิจด้านการค้าต่างประเทศ เช่น การสร้างเครือข่ายการค้าร่วมกับหน่วยงานพันธมิตรใน
เพนซิลวาเนีย สหรัฐอเมริกา คุนหมิง ปักกิ่งและเซี่ยงไฮ้ สาธารณรัฐประชาชนจีน และเข้าร่วมงานแสดงสินค้า
นานาชาติในต่างประเทศ เช่น งาน Fashion Access, Hong Kong งาน Maison et object, France และ
การเข้าร่วมงาน Thailand Trade & Exhibition ร่วมกับกรมส่งเสริมการส่งออก ได้แก่ Poland, Indonesia, 
Lao, Malaysia, Vietnam และ India ซึ่งเป็นการเปิดโอกาสทางการค้าส าหรับผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม
พ้ืนบ้านออกสู่ตลาดทั้งในตลาดอาเซียน และตลาดยุโรป โดยสมาชิก ศ.ศ.ป.กว่า 20 รายสามารถเจรจาการค้า 
และรับค าสั่งซื้อ ซึ่งจะช่วยสร้างงาน สร้างรายได้ให้แก่สมาชิกศิลปาชีพ และสมาชิก ศ.ศ.ป.ได้อย่างยั่งยืนต่อไป  
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

การเข้าร่วมงานแสดงสินค้า Maison et Objet  2011 ณ กรุงปารีส ประเทศฝรั่งเศส 

 
  นอกจากนี้ ศ.ศ.ป.ยังได้กิจกรรม Road Show ผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพและศิลปหัตถกรรม (Thailand 
Arts and Crafts Roadshow) และการจัดแสดงแฟชั่นโชว์ผลงานการออกแบบผ้าทอมือศิลปาชีพ โดยฝีมือ
การออกแบบของนักศึกษาจาก University of Arts London Central Saint Martins ณ กรุงลอนดอน 
สหราชอาณาจักร 
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

 3. การส่งเสริมความรู้งานศิลปหัตถกรรม 
    3.1 รวบรวมประวัติครูช่างด้านงานทอง “ครูศิลป์ของแผ่นดิน” ในสาขาช่างเครื่องเงิน เครื่องทอง ซึ่ง
ได้รวบรวมและจัดท าเป็นหนังสือพร้อมนิทรรศการเชิดชูเกียรติและแสดงผลงานของครูช่าง 
  3.2 การจัดแสดงหอนิทรรศการ เช่น หอเครื่องทองไทย หอศิลปาชีพ หอหัตถศิลป์ผ้าไทย และหอ
เกียรติยศ นิทรรศการหัวโขน  
  3.3 ประชาสัมพันธ์ภารกิจของ ศ.ศ.ป. ให้เป็นที่รู้จัก และยอมรับในบทบาทหน้าที่ที่มีต่องานด้านการ
พัฒนางานศิลปาชีพและศิลปหัตถกรรมพ้ืนบ้านผ่านกิจกรรมที่หลากหลาย ทั้งที่ผ่านกิจกรรมสื่อสารการตลาด 
เช่น การจัดท านิตยสาร SACICT Living Thai เผยแพร่แก่สาธารณชนและสถานที่ที่ส าคัญๆ กว่า 300 แห่ง 
เช่น การท่าอากาศยานสุวรรณภูมิ ห้องรับรองสายการบินต่างๆ ส านักงาน ททท. ส านักงานการบินไทย
ส านักงานใหญ่ ส านักงานส่งเสริมการค้าในต่างประเทศและสถานทูตต่างประเทศในประเทศไทย เป็นต้น  

หอนิทรรศการศิลปหัตถกรรม 
จัดแสดง ณ ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ อ าเภอบางไทร จ.พระนครศรีอยุธยา 

 
การจัดแสดงห้องตัวอย่าง Living Thai 
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

การบริหารจัดการองค์ความรู้ ได้แก่ การให้บริการห้องสมุด และ e-library และการเชื่อมโยงเครือข่ายงาน

ศิลปหัตถกรรม 

 

การส่งเสริมการเรียนรู้ผ่านสื่อสารองค์กรและการประชาสัมพันธ์ 
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ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 
ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ.2554 

4. การสนับสนุนภารกิจมูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพ ในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ  

  เป็นงานตามนโยบายรัฐบาล  ข้อ 1 นโยบายเร่งด่วนที่จะเริ่มด าเนินการในปีแรก เรื่อง สนับสนุนการ
พัฒนางานศิลปหัตถกรรมและผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือการสร้างเอกลักษณ์และการผลิตสินค้าในท้องถิ่น 

  4.1 ม ูลนิธิส่งเสริมศิลปาชีพฯ 

  สนับสนุนงบประมาณจ านวน 20,000,000 บาท เพื่อสนับสนุนการด าเนินงาน ดังนี้ 
1) โครงการพัฒนาทักษะฝีมือสมาชิกศิลปาชีพทอผ้าไหมยกดอก ณ ศูนย์ศิลปาชีพ บ้าน

เนินธัมมัง และบ้านตรอกแค จังหวัดนครศรีธรรมราช โครงการศิลปาชีพ บ้านท่านหญิง 
อ าเภอวิภาวดี จังหวัดสุราษฎร์ธานี 

2) โครงการฝึกอบรมและพัฒนาสมาชิกศิลปาชีพ กลุ่มทอผ้าไหมและกลุ่มทอผ้าฝ้าย  
ณ โครงการส่งเสริมศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์ พระบรมราชินีนาถ ทั่วประเทศ 

3) โครงการจัดท าชั้นจัดเก็บ (Rack) และอุปกรณ์เพ่ือการเคลื่อนย้าย (Pallet) เพ่ือจัดเก็บ
ผ้าฝ้ายและผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพ ณ อาคารเก็บผลิตภัณฑ์ ศูนย์ศิลปาชีพเกาะเกิด ต าบล
เกาะเกิด อ าเภอ บางปะอิน จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 

4.2 ศูนย์ศิลปาชีพ บางไทรฯ 

    สนับสนุนงบประมาณด าเนินงานโครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์และช่างฝีมือศิลปาชีพและ
ศิลปหัตถกรรม ศูนย์ศิลปาชีพ บางไทรฯ (20 สาขาช่าง) จ านวน 40,000,000 บาท 
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5 สรุปปัญหา อุปสรรคการด าเนินงานและแนวทางแก้ไข 

ปัญหา/อุปสรรคในการด าเนนิงาน แนวทางการแก้ไข 

การผลักดันผลิตภัณฑ์ศิลปาชีพและ
ศิลปหัตถกรรมเพ่ือการส่งออก  

- ขาดข้อมูลด้านการตลาด 
- ผลิ ตภัณฑ์ ไม่ ตร งตามความ

ต้องการของตลาด 
- ขาดความเชื่อมโยงกับสถาบันใน

ต่างประเทศ 

 ศึกษา  วิ เ คราะห์ ตลาดศิ ลปหั ตถกรรมในตลาด
กลุ่มเป้าหมาย ได้แก่ ยุโรป เอเชียและสหรัฐอเมริกา 
และด า เนินการคัด เลื อกหรือส่ ง เสริมการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับตลาดเป้าหมายนั้นๆ  

 ด าเนินการน าเสนองานออกแบบผลิตภัณฑ์ต่อกลุ่ม
ลูกค้าเป้าหมายก่อนการผลิตเป็นต้นแบบ (Prototype) 
หรือก่อนผลิตจริง (Pre-Sale) เพ่ือลดความเสี่ยงจาก
การผลิตผลิตภัณฑ์ที่ไม่ตรงตามความต้องการของลูกค้า  

 ส่งเสริมให้ Crafts Innovation Centre: CIC เป็นแหล่ง
องค์ความรู้ด้านการพัฒนางานศิลปหัตถกรรมแนวคิด
สมัยใหม่ (Indy Crafts) และ ศ.ศ.ป.เป็นหน่วยเชื่อมโยง
งานหัตถกรรมพ้ืนบ้านระหว่างประเทศ 

ก าลังการผลิตและการควบคุมการรักษา
มาตรฐานการผลิตของศูนย์ศิลปาชีพ 

- การผลิตขาดความต่อเนื่องและ
มีปริมาณท่ีไม่เพียงพอต่อตลาด 

- คุณภาพการผลิตไม่คงที่ 

 พัฒนาศักยภาพครูช่างและช่างศิลปหัตถกรรม ทั้งเรื่อง
การออกแบบ การผลิต และบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้อง
ตามความต้องการของตลาด และให้มีมาตรฐานเป็นที่
ยอมรับ ผ่านกิจกรรม/โครงการของ ศ.ศ.ป. ทั้งการ
พัฒนาทักษะฝีมือช่าง การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และการให้
การรับรองผลิตภัณฑ์ตามมาตรฐาน ศ.ศ.ป. 

 พัฒนาฐานการผลิต ทั้งศูนย์ศิลปาชีพต่างๆ และสมาชิก  
ศ.ศ.ป.ให้มีศักยภาพในการแข่งขันเพ่ิมขึ้น โดยเฉพาะ
เรื่องก าลังการผลิตและเงินทุนด าเนินงาน ซึ่ง ศ.ศ.ป.จะ
ร่วมมือกับสถาบันการเงิน เพ่ือแก้ปัญหาการค้ าประกัน
สินเชื่อแก่สมาชิก ศ.ศ.ป.รายย่อย 

 กระจายต้นแบบผลิตภัณฑ์ตามความถนัดของแต่ละศูนย์
ศิลปาชีพ เช่น งานเซรามิก มีศูนย์ศิลปาชีพบางไทรฯ 
เป็นฐานการผลิตหลัก งานเครื่องเงินมีศูนย์ศิลปาชีพ 
บ้านยางน้อย จ.อุบลราชธานี เป็นฐานการผลิตหลัก 
เป็นต้น 
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6 แผนงานส าคัญที่จะด าเนนิการในปี 2555 

 


