
กรอบยุทธศาสตร์
แผนปฏิบัติการ
ระยะ 3 ปี (พ.ศ 2563-2565) ส่วนเพ่ิมปี พ.ศ. 2566

และแผนปฏิบัติการประจ าปงีบประมาณ พ.ศ. 2564

ของศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ



“สืบสาน รักษา และน าคุณค่าแห่งศิลปาชีพ
อันเป็นคุณค่าแห่งความเป็นไทย

ให้ก้าวไกลเป็นที่ยอมรับในเวทีหัตถกรรมโลก 
เพ่ือคุณภาพชีวิตที่ดีของคนไทย 
และความย่ังยืนของชุมชน”

2

วิสัยทัศน์ ศ.ศ.ป. ป ี2563-2566
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เป็นหน่วยงานหลักในการส่งเสริมและสนับสนุนให้ประกอบอาชีพเพ่ือสร้างงานศิลปาชีพและสนับสนุนด้านการตลาดให้กับงาน

ศิลปาชีพตามโครงการส่งเสริมศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ มีหน้าที่ ดังนี้

3

พันธกิจ ศ.ศ.ป. ป ี2563-2566

(1)  การรวบรวมองค์ความรู้และเผยแพร่

องค์ความรู้ พระราชกรณียกิจงานศิลปาชีพ 

โดยให้มีการศึกษา รวบรวมจัดท าฐานข้อมูล

องค์ความรู้ที่เก่ียวข้องกับงานศิลปาชีพและ

สมาชิกศิลปาชีพ เผยแพร่ จัดแสดง จัด

ประกวด เพ่ือให้เป็นที่รู้จัก 

และสืบสานไว้ซึ่งคุณค่าแห่งงานศิลปาชีพ

(2) การส่งเสริมการพัฒนาด้าน

กระบวนการผลิต การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ทั้งในด้าน

คุณภาพ มาตรฐาน เพ่ือสร้างโอกาส

ด้านการตลาด 

(3) การส่งเสริมสนับสนุนด้านการตลาด 

การขยายตลาดงานศิลปาชีพทั้งในประเทศ

และต่างประเทศ
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(6) ด าเนินการสนับสนุนด้านลิขสิทธิ์ 

สิทธิบัตร และสิทธิในทรัพย์สินทาง

ปัญญาอ่ืนๆ เพ่ือให้ได้รับความ

คุ้มครองและการต่อยอดในเชิงพาณิชย์

ทั้งในและต่างประเทศ 

(4) การส่งเสริมการเชื่อมโยงและ

สนับสนุนระหว่างอุตสาหกรรมที่

เกี่ยวเนื่อง การจ าหน่าย การประยุกต์

เทคโนโลยีที่ทันสมัยกับหน่วยงานภาครัฐ 

ภาคเอกชน และสมาคมต่างๆ เพ่ือสร้าง

ความเข้มแข็งในการพัฒนางานศิลปาชีพ

(5) การถ่ายทอดความรู้ พัฒนา

ฝึกอบรมการบริหาร จัดการ ทักษะการ

ผลิต การบริหารงานบุคคล การเงิน และ

การตลาดให้กับช่างศิลปาชีพและสมาชิก

ศิลปาชีพ 

เป็นหน่วยงานหลักในการส่งเสริมและสนับสนุนให้ประกอบอาชีพเพ่ือสร้างงานศิลปาชีพและสนับสนุนด้านการตลาดให้กับงาน

ศิลปาชีพตามโครงการส่งเสริมศิลปาชีพในสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิติ์พระบรมราชินีนาถ มีหน้าที่ ดังนี้

พันธกิจ ศ.ศ.ป. ป ี2563-2566
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การสืบสานคุณค่าแห่งงานศลิปาชีพ
Inheriting the value 

of the SUPPORT product

การตลาดงานศิลปาชีพเชิงบูรณาการ
Integrate Marketing 

of SUPPORT product

การส่งเสริมและพัฒนางานศลิปาชีพ
The Promotion & Development 
of the SUPPORT product

ยุทธศาสตร์ ศ.ศ.ป. 

การยกระดับองค์กรสู่ความเป็นเลิศ
Elevating the organization to excellence
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1) เพ่ือให้มีการอนุรักษ์ สืบสาน และสืบทอดงานศิลปาชีพไปสู่คนรุ่นใหม่   

2) เพ่ือให้งานศิลปาชีพเป็นงานศิลปหัตถกรรมหลักของไทยที่จะเป็นที่รู้จักในระดับ

สากล น าไปสู่การเป็นศูนย์กลางงานศิลปหัตถกรรมโลก

3) เพ่ือให้งานศิลปาชีพสามารถสร้างรายได้ให้กับประชาชน สร้างการเติบโตทาง

เศรษฐกิจ ความมั่นคงทางภูมิปัญญา ความภาคภูมิใจของผู้สร้างสรรค์งาน 

อันจะน าไปสู่ความย่ังยืนของชุมชน 

4) เพ่ือให้ ศ.ศ.ป. เป็นองค์การมหาชนที่มีการบริหารที่เป็นเลิศ มีความทันสมัยและ

มีบุคลากรที่เป็นมืออาชีพ

เป้าประสงค์เชิงยุทธศาสตร์
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ด้านส่ิงแวดล้อม

● การผลิตและ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นมิตร

กับสิ่งแวดล้อม

● การบริหารและใช้

ทรัพยากรจากฐาน

ชีวภาพใหเ้กิด

ประโยชน์

● การเกิดเศรษฐกิจ

หมุนเวียน (Circular 

economy)

ผลกระทบต่อชุมชน 
Local Impact

เป้าหมายผลกระทบ
จากการขับเคล่ือนยุทธศาสตร์ 

● การสืบสานคุณค่าแห่งงาน

ศิลปาชีพให้ยั่งยืนและเปน็ท่ี

รับรู้ในระดับสากล การรักษา

ไว้ซึ่งงานศิลปาชีพและงาน

ศิลปหัตถกรรมไทยท่ีก าลัง

จะสูญหาย 

● การสืบทอดและต่อยอดงาน

ศิลปาชีพ 

● ระดับการรับรู้คุณค่าและ

ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์งาน

ศิลปาชีพไม่น้อยกว่าร้อยละ 

70 ภายในป ี2566

ด้านวัฒนธรรม

● การลดการย้ายถ่ิน

ฐานไปยังเมือง

อุตสาหกรรม 

● ความสัมพันธ์ของ

ครอบครัวและชุมชน

● การพ่ึงพาตนเองและ

เห็นคุณค่าของ

ตนเอง

ด้านสังคมด้านเศรษฐกิจ

● มูลค่าการจ าหน่ายงาน

ศิลปาชีเพ่ิมข้ึนร้อยละ 

50 ในปี 64 และเพ่ิมข้ึน

ต่อเน่ืองไม่น้อยกว่า

ร้อยละ 20

● รายได้ของสมาชิก

ศิลปาชีพเพ่ิมข้ึน

● มูลค่ารายได้จากการ

จ าหน่ายผลิตภัณฑเ์พ่ือ

การท่องเท่ียวชุมชน ไม่

น้อยกว่าปีละ 10 ลบ. 

(นับจากปี 65) 7



แผนปฏิบัติการ ปี 2564



งบประมาณปี 2564

9

งบบุคลากร,  

48,025,900

, 22.03%

งบลงทุน,  

1,048,000 , 

0.48%

งบแผนงาน

โครงการ,  

119,355,400 , 

54.75%

รายจ่าย

ด าเนินงาน,  

49,591,200 , 

22.75%
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งบประมาณส าหรับการขับเคล่ือนแผนงาน
โครงการตามภารกิจ

157.86 ล้านบาท

119.355 ล้านบาท

จัดสรรงบประมาณตาม พรบ. 

38.50 ล้านบาท

ขอใช้งบประมาณจากเงินทุน 

ยุทธศาสตร์ที่ 1 การ

สืบสานคุณค่าแห่ง

งานศิลปาชีพ, 

30,900,000, 

19.57%

ยุทธศาสตร์ที่ 2 การ

ส่งเสริมการพัฒนา

ผลิตภัณฑ์สู่โอกาส

ทางการตลาด, 

19,805,400, 

12.55%

ยุทธศาสตร์ที่ 3 การ

ส่งเสริมการตลาด

เชิงบูรณาการ, 

97,650,000, 

61.86%

ยุทธศาสตร์ที่ 4 การ

ยกระดับองค์กรสู่

ความเป็นเลิศ, 

9,500,000, 

6.02%



ยุทธศาสตร์ที่ 2 ยุทธศาสตร์ที่ 3 ยุทธศาสตร์ที่ 4ยุทธศาสตร์ที่ 1

แผนงานโครงการ ศ.ศ.ป. ปี 2564
เงนิ

ทุน
งบ

ปร
ะม
าณ

จ า
นว

น
โค
รง
กา
ร

10.90 11.50 12.50 3.60

20 8.31 85.15 5.90

4 5 7 3

ลบ
.
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เป้าหมายการด าเนินงานที่ส าคัญปี 2564

มูลค่าการจ าหน่ายงานศิลปาชีพ  และงานศิลปหัตถกรรมไทยไม่น้อยกว่า 165 ล้านบาท (หรือเพ่ิมข้ึนไม่
น้อยกว่าร้อยละ 10 จากปี 2563)

มูลค่าการจ าหน่ายงานศิลปาชีพไม่น้อยกว่า 12 ล้านบาท(หรือเพ่ิมขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 50 จากปี 2563)

มูลค่าการจ าหน่ายผ่านระบบ E-Commerce เพ่ิมข้ึนร้อยละ 20 (เทียบกับปี 2563)  

เพ่ิมเครือข่ายความร่วมมือภาครัฐ เอกชนทั้งในและต่างประเทศ และเช่ือมโยงการท่องเที่ยวและประชุมนานาชาติ
4 หน่วยงาน
การพัฒนาระบบการบรหิารทรัพยากรบุคคลเพ่ือรองรบัยุทธศาสตร ์ทั้งด้านการพัฒนาบุคลากร การสรรหา 
และระบบประเมนิผลแล้วเสรจ็

ยกระดับผลการประเมนิ ITA ให้อยู่ในระดับ A

ระดับการรับรู้คณุค่าแห่งงานศิลปาชีพ พระราชกรณียกิจงานศิลปาชีพ และงานศิลปหัตถกรรมร้อยละ 50

มูลค่าการจ าหน่ายของผลิตภณัฑ์ใหม่ที่ออกสู่ตลาดแล้ว ไม่น้อยกว่า 20 ล้านบาท  
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ระดับการรับรู้ภาพลักษณ์ของผลิตภณัฑ์ศิลปาชีพและศิลปหตัถกรรมร้อยละ 50



การเผยแพร่งานศิลปาชีพให้เป็นที่รู้จักและสืบสานคุณค่าสู่คนรุ่นใหม่

❖ การมุ่งเป้าหมายคนรุ่นใหม่
❖ สร้างการรับรู้คุณค่างานศิลปาชีพและศิลปหัตถกรรมทั้งในและ
ต่างประเทศ

❖ เน้นส่ือสารผ่านดิจิทัล และส่ือสาธารณะ รวมทั้งการน าเสนอใน
รูปแบบใหม่ๆ 

❖ เน้นการส่ือสารเร่ืองราวผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างคณุค่าของงาน 

1. โครงการจัดเก็บ

องค์ความรู้งานศิลปาชีพ

2. โครงการเผยแพร่คุณค่าแห่ง

ศิลปาชีพผ่านส่ือสาธารณะ 
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3. โครงการเผยแพร่คุณค่า

แห่งศิลปาชีพผ่านส่ือดิจิทัล

4. โครงการเผยแพร่คุณค่าแห่ง

ศิลปาชีพผ่านส่ือวีดีทัศน์ 



❖ ส่งเสริมคุณคา่งาน 

“ศิลปาชีพ-ที่ใกล้สูญหาย” เช่น  

งานจักสาน

ไม้ไผล่ายขิด / เรือฆอแระจ าลอง

❖ รวบรวมองค์ความรู้จากศูนย์

ศิลปาชีพและสมาชิก และพัฒนา

แหล่งเรียนรู้ศูนย์ศิลปาชีพฯ

❖ จัดเก็บองค์ความรู้ไม่น้อยกว่า 

700 ช้ิน 

❖ การแปลภาษาอังกฤษไม่น้อย

กว่า 2,500 รายการ

❖ ศูนย์ศิลปาชีพที่ได้มีการจัดเก็บ

ข้อมูล 5 แห่ง 

1. โครงการจัดเก็บ

องค์ความรู้งานศิลปาชีพ

SACICT Archive

❖ การรวบรวมองค์ความรู้ และการจัดเก็บเข้าสู่ 

SACICT Archive 

❖ การจัดซ้ือหนังสือ E-Book 

การเผยแพร่งานศิลปาชีพให้เป็นที่รู้จักและสืบสานคุณค่าสู่คนรุ่นใหม่
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การเผยแพร่และการส่ือสารการตลาด

❖ กลุ่มผู้ซื้อสินค้า 

เน้น 3 กลุ่มสินค้า ได้แก่ 

ผ้า เครื่องประดับ และ

ของตกแต่งบ้าน 

❖ กลุ่มคนรุ่นใหม่ 

❖ กลุ่มนักท่องเท่ียว

❖ กลุ่มต่างประเทศ 

Key Message ช่องทาง การวัดผล

❖ พระราชกรณียกิจ

❖ เรื่องราวคุณค่างาน

ศิลปาชีพ

❖ ผู้สร้างสรรค์งาน

❖ คุณค่าผลิตภัณฑ์ 

❖ บทบาทภารกิจของ 

ศ.ศ.ป.

❖ ส่ือดิจิทัล เช่น  FB  IG 

Youtube

❖ ส่ือสาธารณะ  เช่น 

หนังสือพิมพ์และ ส านัก

ข่าวออนไลน์ สัมภาษณ์

ผู้บริหาร press tour 

ป้ายประชาสัมพันธ์ 

❖ การท าส่ือวีดีทัศน์ 

❖ การเผยแพร่เรื่องราว

คุณค่าผลิตภัณฑ์ผ่าน 

Story Tag 

❖ ระดับการรับรูคุ้ณค่างานศิลปา

ชีพและงานศิลปหัตถกรรม 

ร้อยละ 50  

❖ ระดับการรับรูภ้าพลกัษณ์ของ

ผลิตภัณฑ์ศิลปาชพีและ

ศิลปหัตถกรรมรอ้ยละ 50

❖ ระดับการรับรูภ้าพลกัษณข์อง 

ศ.ศ.ป. (ต่อการเป็นหน่วยงาน

ส่งเสริมด้านการตลาดของ

งานศิลปาชีพและงาน

ศิลปหัตถกรรม) ร้อยละ 60 

❖ เพ่ือให้เกิดการรับรู้ต่อคุณค่า

แห่งงานศิลปาชีพ และส านึก

ในพระราชกรณียกิจในการ

สร้างคุณค่าของ

ภูมิปัญญาคนไทยและ

การพระราชทานความ

ช่วยเหลือชาวบ้านเพ่ือให้

อยู่ดีกินดี

❖ เพ่ือให้เกิดการรับรู้คุณค่าของ

ผลิตภัณฑ์น าไปสู่ความยั่งยืน

ด้านการตลาด

กลุ่มเป้าหมายวัตถุประสงค์

17. โครงการส่ือสาร

คุณค่าผลิตภัณฑ์และ

กิจกรรมการตลาด
15

2. โครงการเผยแพร่คุณค่าแห่ง

ศิลปาชีพผ่านส่ือสาธารณะ 

3. โครงการเผยแพร่คุณค่า

แห่งศิลปาชีพผ่านส่ือดิจิทัล

4. โครงการเผยแพร่คุณค่าแห่ง

ศิลปาชีพผ่านส่ือวีดีทัศน์ 



5. โครงการเชิดชูผู้สืบสานงาน

ศิลปาชีพหรืองานศิลปหัตถกรรมสู่คนรุ่นใหม่ 

6. โครงการสืบสานคุณค่าแห่งงานศิลปาชีพ

❖การจัดท าข้อมูลประวัตคิรศิูลปาชีพ-ช่างศิลปาชีพ ตามรอยเส้นทางแห่ง
ศิลปาชีพ และเผยแพร่

❖การเผยแพร่จัดแสดงผ่านนิทรรศการ : ปรับปรุงให้มีความน่าสนใจ

❖การจัดระดับศักยภาพและสร้างเครอืขา่ยเชือ่มโยงสมาชิกศิลปาชพีและสมาชิก ศ.ศ.ป. 

การเผยแพร่งานศิลปาชีพให้เป็นที่รู้จักและสืบสานคุณค่าสู่คนรุ่นใหม่

16



เพ่ือให้งานศิลปาชีพน าไปสู่ความยั่งยืนของชุมชน

5. โครงการเชิดชู

ผู้สืบสานงาน

ศิลปาชีพหรืองาน

ศิลปหัตถกรรมสู่คน

รุ่นใหม่ 

6. โครงการสืบสาน

คุณค่าแห่งงาน

ศิลปาชีพ

8. โครงการยกระดับ

คุณภาพการผลิตและ

ผลิตภัณฑ์ด้วยเทคโนโลยี

ผสานภูมิปัญญา

10. โครงการพัฒนายกระดับศักยภาพช่างศิลปาชีพและ

เครือข่ายช่างฝมีือในชุมชน

11. โครงการส่งเสริมการตระหนักและใช้ประโยชน์ของทรัพย์สิน

ทางปัญญาของผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม 17

การหารือศิลปาชีพ ก่อนด าเนินการ 
น าหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้



การส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือขยายตลาด

ภูมิปัญญา
ชาวบ้าน

การ
สร้างสรรค์

ผลิตภัณฑ์
ตลาดงาน
ศิลปหัตถ
กรรม

❖ คนรุ่นใหม่
❖ นักออกแบบ
❖ นักศึกษา

❖ ชุมชนหัตถกรรม
❖ ศูนย์ศิลปาชีพ

❖ การส่งเสริม
การตลาด

❖ การจัดประกวด

❖ การเผยแพร่ผ่านส่ือตา่งๆ เพ่ือเข้าถึงคน
รุ่นใหม่ 

❖ ความร่วมมือกับสถาบันการศึกษาชั้น
น าที่มีชื่อเสียง อาทิ ม.กรุงเทพ 
ม.ศิลปากร ม.รังสิต

❖ 20 ชุมชน/ศูนย์
ศิลปาชีพ

❖ 90 ผลงาน

❖ การจัดแสดง
และจ าหน่าย 
ให้พ้ืนที่และ
น าเสนออยา่ง
น่าสนใจ

Innovative 

Craft Award

Reality

13. โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือการตลาดเชิงรุก

9. โครงการส่งเสริมการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์

18

ความเส่ียงในการพัฒนาของนักศึกษาทีข่าดประสบการณ์ด้านตลาด
และวุฒิภาวะ ความรับผิดชอบ



การส่งเสริมการตลาดเชิงรุก

การศึกษาวิจัยตลาด

การศึกษาเทรนด์

▪ ผลิตภัณฑ์จากผ้า
▪ ของตกแต่ง
▪ เคร่ืองประดับ

Product lines Segments

>>>

1. 
Masterpiece/

fine art 

2. Hi-end 3. Design

4. Today life 5. Industrial
product / 

Stock

6. Dead Stock

ด าเนินการได้เลยในปี 64

ขอพิจารณาผลิตภัณฑ์และผลการวิจัยตลาด 

ขอพิจารณา
ผลิตภัณฑ์ 

7 . โครงการศึกษาเพ่ือส่งเสริมและพัฒนางานศิลปาชีพ
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การส่งเสริมกิจกรรมการตลาด

ศิลปาชีพทอใจ 
วิถีใหม่ ใต้ร่มพระบารมี

15. โครงการส่งเสริมการตลาด

ต่างประเทศ 

16. โครงการสร้างความร่วมมือ

พันธมิตรเพ่ือการตลาดเชิงรุก

14 โครงการจัดงานแสดงสินค้า

17. โครงการส่ือสาร

คุณค่าผลิตภัณฑ์และ

กิจกรรมการตลาด

12 . โครงการขยายช่องทาง

การตลาด E-Commerce 

18. โครงการส่งเสริมการตลาดเพ่ือ

เชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยว 

20

ยุบงานให้เหลือเป็นงานใหญ่แค่ 2 งาน 

2

รายงานผลการทดสอบ
ตลาดต่างประเทศและ

ภาพลักษณ์กับ
คณะกรรมการ และ
เผยแพร่ผ่านส่ือ

ระบบมีความซับซ้อน และมีต้นทุนในการบริหาร
จัดการ  ขอให้วางระบบให้ดีและพิจารณาความ

คุ้มค่า

ขอให้ศึกษาทางเลือก SACICT 
Corner หลายๆ รูปแบบ เช่น การ
ฝากจ าหน่าย การเปิดศูนย์ และ

โมเดลรูปแบบการจัดการ
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การขยายตลาดและสร้างการรับรู้ในระดับสากล

❖ ประสานความร่วมมือกับหน่วยงานตา่งๆ ในและต่างประเทศ 

ทั้งรัฐและเอกชน 

❖ งานแสดงสินค้าในต่างประเทศ 

❖ ร่วมกับแบรนดแ์ละนักออกแบบต่างประเทศที่มชีื่อเสียง 

(ร่วมออกแบบ collection) 

❖ Open house น านักออกแบบ Trader , Buyer เยี่ยมชมสินค้า  

(โดยความร่วมมือกับ หน่วยงานต่างๆ) 

❖ ผลักดันเป็นสินค้าท่องเที่ยวประจ าชาต ิบุกตลาดนักท่องเทีย่ว 

(หากสถานการณ์ Covid-19 ลดลง) 

❖ การผลักดันเป็นสินค้าที่ระลึกในการประชุมนานาชาต ิ เป็นต้น

22

รายงานผลการทดสอบตลาดต่างประเทศและ
ภาพลักษณ์กับคณะกรรมการ และเผยแพร่ผ่านส่ือ



การขยายตลาดและสร้างการรับรู้ในระดับสากล
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การยกระดับ ศ.ศ.ป. เป็นองค์การมหาชนที่มีการบรหิารทีเ่ป็นเลิศ 
มีความทันสมัยและมีบุคลากรที่เป็นมอือาชพี

19. โครงการ

ยกระดบัความเปน็

มืออาชีพดา้น

ทรัพยากรบคุคล 

20..โครงการยกระดบัสู่การเปน็ 

Digital Office
21. โครงการพัฒนาระบบคุณภาพทั่วทั้ง

องค์กร และการก ากับดแูลกจิการที่ดี

24

ปรับปรุงระบบ
ประเมินผลบุคคล

ออนไลน์ให้เสร็จในปี 63 
ท า succession plan 

ในปี 64 
ควรมีผู้เช่ียวชาญ
ภายนอกเข้ามาช่วย 

การส ารวจความ
ผูกพัน ขอให้มีการ
ส ารวจการสร้าง

วัฒนธรรมในองค์กร
ด้วย

การพัฒนาบุคลากร ขอให้วัด
ความส าเร็จการพัฒนาโดยเทียบ

กับแผนการปิด GAP 
Competency



ยุทธศาสตร์ที่

สร้างการรับรู้คุณค่าแห่งงานศิลปาชีพ เชิดชูผู้ท างานศิลปาชีพ 
และสืบสานงานศิลปาชีพ เพ่ือรักษาไว้ไม่ให้สูญหายและส่งต่อไปยังคนรุน่ใหม่

25

การสืบสานคุณค่าแห่งงานศิลปาชีพ1 Inheriting the value 

of the SUPPORT product



กลยุทธ์
1.1 การเผยแพร่
คุณค่าแห่งงาน
ศิลปาชีพ 

กลยุทธ์
1.2 การสืบทอดงาน
ศิลปาชีพสู่คนรุ่นใหม่

กลยุทธ์
1.3 การสร้างการรับรู้
ผู้ท างานศิลปาชีพ

1. โครงการจัดเก็บองค์ความรูง้านศิลปาชีพ 3,300,000

2. โครงการเผยแพรคุ่ณค่าแห่งศิลปาชีพ 15,100,000

3. โครงการเชิดชผูู้สืบสานงานศิลปาชีพหรอืงานศิลปหัตถกรรมสู่คนรุน่ใหม่ 1,600,000

4. โครงการสืบสานคุณค่าแห่งงานศิลปาชพี 10,900,000
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ยุทธศาสตร์ท่ี

การพัฒนางานศิลปาชีพ…เพ่ือยกระดับคุณภาพและมาตรฐานการผลิต 
และการสร้างสรรค์ผลงาน อันจะสร้างโอกาสทางการตลาด

ให้งานศิลปาชีพใหก้ว้างขวางขึ้น

27

การส่งเสริมและพัฒนางานศิลปาชีพ2 The Promotion and development 
of the SUPPORT product



5. โครงการศึกษาเพ่ือส่งเสรมิและพัฒนางานศิลปาชพี 6,000,000

6. โครงการยกระดับคุณภาพการผลิตและผลิตภณัฑ์ด้วยเทคโนโลยีผสานภมูิ
ปัญญา

3,655,400 

7 โครงการส่งเสริมการสรา้งสรรค์ผลิตภณัฑ์และบรรจุภณัฑ์ 3,500,000 

กลยุทธ์
2.1 การศึกษาเพ่ือ

ส่งเสริมและพัฒนางาน
ศิลปาชีพ

กลยุทธ์
2.2 การพัฒนาเพ่ือ
ยกระดับคุณภาพและ
มาตรฐานการผลิต

กลยุทธ์
2.3 การส่งเสริมและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และ

บรรจุภัณฑ์

28

8. โครงการพัฒนายกระดับศักยภาพช่างศิลปาชีพและเครือข่ายช่างฝมีือใน
ชุมชน

6,000,000  กลยุทธ์
2.4 การพัฒนาช่าง
ศิลปาชีพและสมาชิก

ศิลปาชีพ

9.  โครงการส่งเสรมิการตระหนักและใช้ประโยชนข์องทรัพย์สินทางปัญญา
ของผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม (Intellectual Properties of Crafts)

650,000กลยุทธ์
2.5 การส่งเสริม

สนับสนุนด้านทรัพย์สิน
ทางปัญญา



ยุทธศาสตร์ท่ี

การขยายการตลาดเชิงรุกทั้งช่องทาง รูปแบบและกลุ่มเป้าหมายทุกระดับ 
เพ่ือสร้างมูลค่าการจ าหน่าย น าไปสู่ความมั่นคงรายได้ของสมาชิกศิลปาชีพ  

การตลาดงานศิลปาชีพเชิงบรูณาการ3 Integrate Marketing 
of SUPPORT product
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10. โครงการขยายช่องทางการตลาด E-Commerce 5,600,000

11. โครงการพัฒนาผลิตภณัฑ์เพ่ือการตลาดเชิงรุก 12,500,000

12. โครงการจัดงานแสดงสินค้า 58,000,000

13. โครงการส่งเสรมิการตลาดตา่งประเทศ 1,000,000

14. โครงการสรา้งความรว่มมือพันธมิตรเพ่ือการตลาดเชิงรุก 10,300,000

15. โครงการส่ือสารคุณค่าผลิตภณัฑ์และกิจกรรมการตลาด 5,250,000

กลยุทธ์
3.1 การขยายช่องทาง

การตลาด E-
Commerce

กลยุทธ์
3.2 การส่งเสริม

การตลาด
เชิงรุก

30

16. โครงการส่งเสรมิการตลาดเพ่ือเชื่อมโยงด้านการท่องเที่ยว 5,000,000
กลยุทธ์

3.3 การส่งเสริมการตลาด
เพ่ือเชื่อมโยงดา้นการ

ท่องเที่ยว



ยุทธศาสตร์ที่

การพัฒนาและยกระดับการบริหารจดัการองค์กรสู่ความเป็นมืออาชีพ 
ทั้งการพัฒนาทรัพยากรบุคคล พัฒนาระบบและการใหบ้ริการ 

รวมทั้งการพัฒนาคุณภาพทั่วทั้งองค์กร เป็นองค์การมหาชนธรรมาภิบาล 
เกิดประสิทธิภาพ คุณภาพและความโปร่งใส 
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การยกระดับองคก์รสู่ความเป็นเลศิ4 Elevating the organization to excellence.



17.โครงการยกระดับความเป็นมอือาชีพด้านทรพัยากรบุคคล 3,650,000

18.โครงการยกระดับสู่การเปน็ Digital Office 3,800,000

กลยุทธ์
4.1 การบริหาร

ทรัพยากรบคุคลเพ่ือ
ยกระดับความเป็นมอื

อาชีพ

กลยุทธ์
4.2 การพัฒนาระบบ
เทคโนโลยีสารสนเทศ
เพ่ือเข้าสู่ส านักงาน

ดิจิทัล
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กลยุทธ์
4.3 การพัฒนาระบบ
คุณภาพทั่วทั้งองค์กร 
และการก ากับดูแล

กิจการที่ดี

19. โครงการพัฒนาระบบคุณภาพทัว่ทั้งองคก์ร และการก ากับดูแลกิจการที่ดี 2,050,000


