
แผนปฏิบัติงานประจ าปีงบประมาณ 2562 
ศูนย์ส่งเสริมศิลปาชีพระหว่างประเทศ (องค์การมหาชน) 

 

1 



ผลการด าเนินงานในปีงบประมาณ 2561  
ยุทธศาสตร์ที่ 4 พัฒนาตลาด 
มูลค่าการค้าสินค้าศิลปหัตถกรรม   
เป้าหมาย 139.93 ล้านบาท   
คาดว่าผลที่จะได้รับ 145 ล้านบาท  

ผ่านการจดักิจกรรมส่งเสริมการตลาด      

จุดจ าหน่ายของ  ศ.ศ.ป.และหน่วยงาน

เครือขา่ยพนัธมิตร 

ยุทธศาสตร์ที่ 3 
พัฒนาผู้ประกอบการ 
ผู้ประกอบการและชุมชน
หัตถกรรม ได้รับโอกาส      
ในการพัฒนา  
เป้าหมาย 1,600  ราย 
ผลที่ได้รับ  1,700 ราย  

ผ่านการอบรมพฒันาทกัษะฝีมือ 

เพิ่มศกัยภาพในการท าธุรกิจงาน

หตัถกรรม  

ยุทธศาสตร์ที่ 1 ด้านองค์ความรู้ศิลปหัถกรรม 
สร้างการรับรู้ด้านงานศิลปหตัถกรรม  
เป้าหมาย 350,000 ราย 
ผลที่ได้รับ  350,000ราย 

ผ่านการจดักิจกรรมตามชอ่งทางต่างๆ ของ 

 ศ.ศ.ป คาดวา่จะสรา้งการรบัรูไ้ดต้ามเป้าหมาย 

(เพิ่มขึ้ นรอ้ยละ17 จากปีท่ีผ่านมา) 

 

ยุทธศาสตร์ที่ 5 
พัฒนาองค์กร 
คะแนนการประเมิน
คุณธรรมและความ
โปร่งใสในการท างาน 
เป้าหมาย 80 %                            
คาดว่าผลที่จะได้รับ 85 % 

การจดักิจกรรมส่งเสริม

คุณธรรม จริยธรรม  

และความโปรง่ใสในการท างาน 

ยุทธศาสตร์ที่ 2 พัฒนาผลิตภัณฑ ์
ต่อยอดผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์  
เป้าหมาย 20 รูปแบบ 
ผลที่ได้รับ  22 รูปแบบ 

ผลิตภณัฑจ์ าหน่าย         

ในรา้น SACICT Concept 

 



แผนการด าเนินงานในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ที่ส าคัญ 
และผลสัมฤทธิ์ทีค่าดว่าจะได้รับ  
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ทิศทางแผนการด าเนนิงานของ ศ.ศ.ป. ปี 2562 
INSTITUTION 

เป็นสถาบันระดับประเทศท่ีเต็มเปี่ยมไปด้วยองค์ความรู้และเป็นศูนย์กลางด้านงานหัตถศิลป์ไทย  
ทั้งแบบดั้งเดิมและร่วมสมัย ส าหรับผู้ที่สนใจในงานหัตถศิลป์ กลุ่มสมาชิกและผู้ประกอบการ 

ผลิตภัณฑ์ที่เน้นในปี 2562  : เครื่องไม้ / เครื่องโลหะ / เครื่องทอ ; งานผ้า (ผ้าชาติพันธุ์/ผา้พื้นถิ่น) 
 ผลิตภณัฑต์อ่เนื่อง : เบญจรงค์ /เครื่องมุก /จักสาน / สลักดุน / งานผ้า และเครื่องมือท่ีใช้ในงานหัตถกรรม 

ยุทธศาสตร์ที่ 1   ศ.ศ.ป. เป็นศูนย์รวมองค์ความรู้ และอนุรักษ์สืบสานศิลปหัตถกรรมไทย 
                        การต่อยอดการจัดอบรม/เสวนาในทุกโครงการ ให้มีการน าองค์ความรู้มาเก็บเป็นฐานขอ้มูลองค์กร (Archive) 
ยุทธศาสตร์ที่ 2   ส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรม เพื่อการต่อยอดเชิงพาณิชย์ 
                        การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านเครื่องมือ/เครื่องใช้ในการผลิตงานหัตถกรรม (Tools & Material)  
                            และการพัฒนางานหัตถกรรมโดยการน าอุตสาหกรรมเข้ามาช่วยในการผลิต แต่ยังคงรักษาคุณค่าของทักษะฝีมือ 
ยุทธศาสตร์ที่ 3   พัฒนาผู้ประกอบการ เชื่อมโยงเครอืขา่ยหนว่ยงานและ Value Chain 
                        การพัฒนาศักยภาพบุคลากรด้านงานศิลปหัตถกรรม โดยก าหนดสัดส่วน ผู้เข้าร่วมกิจกรรมเป็นครูศิลป์ฯ  ครูช่างฯ ทายาทฯ 70%  
                        และขยายฐานสมาชิกใหม่ 30%  รวมทั้งเพิ่มการจัดกิจกรรมในประเทศ ท้ังการจัดอบรม ดูงาน สัมมนา แลกเปล่ียนองค์ความรู้ 
ยุทธศาสตร์ที่ 4  ส่งเสริมกิจกรรมการตลาดทั้งในและต่างประเทศ 
                       การขยายกลุ่มเป้าหมายสูก่ลุ่มคนรุ่นใหม ่และเน้นความเป็นไทยแบบร่วมสมัย 
ยุทธศาสตร์ที่ 5  พัฒนาองค์กร ศ.ศ.ป. 
                       การพัฒนาระบบการบริหารจัดการองค์กร ในรูปแบบ Office Automation 

เป้าหมายส าคัญที่จะด าเนินการในแต่ละยุทธศาสตร์ มีดังนี้ 



ยทุธศาสตร์,  
178 ลบ., 44% 

บคุลากร, 
 44 ลบ., 11% 

 
ด าเนินงานทัว่ไป, 
 54 ลบ., 13% 

ครุภณัฑ์,8 ลบ., 2% 

อดุหนนุมลูนิธิฯ,  
120 ลบ., 30% 

งบประมาณเฉพาะของ ศ.ศ.ป. จ านวน 284.01 ล้านบาท เพ่ิมขึ้นร้อยละ 0.04 

งบประมาณ 2562 รวมทัง้สิ้น 404.01 ล้านบาท ลดลงจากป ี2561 ร้อยละ 1.04 

องค์ความรู้ 41 ลบ.,10.05% 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ 34 ลบ., 8.33% 

พัฒนาผู้ประกอบการ 21.5 
ลบ.,5.27% 

พัฒนาตลาด 83  ลบ.,20.34% 

พัฒนาองค์กร 2 ลบ.,0.49% 

องค์ความรู้ 41 ลบ.,10.05% 



ศูนยก์ลาง 
องค์ความรูแ้ละอนุรกัษ์

สืบสานงาน
ศิลปหตัถกรรม ส่งเสรมิ การพฒันา

ผลิตภณัฑ์
ศิลปหตัถกรรมเพือ่การ
ต่อยอดเชงิพาณชิย ์

พัฒนา ผู้ประกอบการ
เชื่อมโยงเครือขา่ย 

ส่งเสรมิ ประชาสมัพนัธ์ 
และการตลาด 

 SACICT Craft Center (Archive) 
 SACICT Arts & Crafts Symposium 
 ฐานข้อมูลงานหัตถกรรม 
 สร้างการรับรู้งานหัตถกรรม ผ่านนิทรรศการ นิตยสาร m.a.d.e 

,Newsletter,Social Media 

 SACICT Craft Trend 
 Craft Co-Creation 
 Cross Cultural Craft (ญ่ีปุ่น+ASEAN) 
 SACICT Award 
 พัฒนาอัตลักษณ์ผ้าพื้นถิ่น 
 ส่งเสริมการใช้ประโยชน์จาก                   

ทรัพย์สินทางปัญญา 
 

 SACICT Social Craft Network 
 SAICT Craft communities 
 SACICT Exchange Program 

 งานอัตลักษณ์แห่งสยาม, งานฝ้ายทอใจ,     SACICT 
Craft Bangkok, SACICT เพลินคราฟต์ 

 SACICT Craft Shop, E-commerce 
 ส่งเสริมการค้าในและต่างประเทศ  
 สร้างเครือข่ายการค้า 

กิจกรรมด าเนนิงานในปีงบประมาณ พ.ศ. 2562 ที่ส าคัญ 

การรองรบันโยบาย 
Thailand 4.0 

 Office Automation 
 ISO 9001: 2015 
 ยกระดับมาตรฐานครูช่างศิลปหัตถกรรม 
 พัฒนาบุคลากร รองรับการสืบทอดต าแหน่ง 
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ยุทธศาสตร์ที ่1    ศ.ศ.ป. เป็นศนูย์รวมองคค์วามรูแ้ละอนรุกัษส์บืสานศลิปหตัถกรรมไทย 
                         งบประมาณ 41 ล้านบาท (สัดส่วนรอ้ยละ 10.15) 
เป้าหมาย :  เป็นศูนย์รวมองค์ความรู้และอนุรักษ์สืบสานศิลปหัตถกรรมไทย ภายในปี พ.ศ. 2563 
ตัวช้ีวัด    :  (1) จ านวนผู้เข้าถึงข้อมูล 367,500 ราย  (2) เชิดชูครูช่าง, ทายาท 25 รายและมีกิจกรรม ต่อยอด 30% ของครูทั้งหมดที่เชิดชูแล้ว   
                (3) บุคคลทั่วไปที่เขา้ใช้บริการองค์ความรู้ มีความพึงพอใจ ไม่น้อยกว่าร้อยละ 80  

8 

กลยุทธ์ โครงการ กิจกรรมส าคญั 
1.1  การพัฒนาฐานข้อมูลสถิติและ
องค์ความรู้ด้านศิลปหัตถกรรม 
(5 ล้านบาท) 

1) โครงการส ามะโนและจัดท าฐานข้อมูลผู้ประกอบการศิลปหัตถกรรมของไทย 
2) โครงการประเมินผลการด าเนินงานตามท่ีก าหนดไว้ในกฎหมายจัดตั้งของ ศ.ศ.ป. ในช่วงระยะเวลา 3 ปี 
3) โครงการส ารวจพฤติกรรมของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อการพัฒนางานหัตถกรรมตามแนวคิด Today Life’s Crafts 

- ปรับปรุงฐานข้อมูลครูฯ ทายาทฯ  ปี 52-59 
- วิเคราะห์ตลาดที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม เพื่อเป็น

ของฝาก ของท่ีระลึก 

1.2  ศูนย์กลางการอนุรักษ์ สืบสาน 
และพัฒนาศิลปหัตถกรรม  
(15 ล้านบาท) 

1) โครงการเสวนาด้านศิลปหัตถกรรม (Arts and Crafts Forum / Symposium) 
2) โครงการยกระดับฝีมือครู ด้วยมาตรฐานเฉพาะทาง 
3) โครงการนิทรรศการหัตถศิลป์ 
4) โครงการคัดสรรและเชิดชูเกียรติบุคคลด้านงานศิลปหัตถกรรม  (ครูศิลป์ฯ/ครูช่างฯ/ทายาทฯ) 
5) โครงการส่งเสริมคุณค่าครูช่างศิลปหัตถกรรม 

- เสวนาด้านเครื่องมือ/เครื่องใช้ในการผลิตงานหัตถกรรม (Tools 
& Material) 

- จัด “งานประมูล” งานหัตถกรรมของสะสมล้ าค่าเป็นครั้งแรก 
- ร่วมมือกับสถาบันคุณวุฒิวิชาชีพ ในการรับรองมาตรฐานครูช่างฯ 

ด้านผ้าทอ เครื่องปั้นดินเผา เครื่องถม เครื่องจักสาน เครื่องไม้ 
เครื่องโลหะ  

1.3  ให้บริการข้อมูลองค์ความรู้ 
และส่งเสริมการรับรู้เข้าใจงาน
ศิลปหัตถกรรมไทย (21 ล้านบาท) 

1) โครงการบริการองค์ความรู้สู่การเผยแพร่  
2) โครงการจัดท าข้อมูลและเผยแพร่องค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย ผ่านสื่อดิจิทัล 
3) โครงการจัดท าข้อมูลและเผยแพร่องค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมไทย ผ่านสื่อสาธารณะ 
4) โครงการจัดท านิตยสาร m.a.d.e และ SACICT Newsletter 
5) โครงการสื่อสารคุณค่างานหัตถศิลป์ไทยผ่านสื่อสิ่งของ (สมุดบันทึก บัตรอวยพรปีใหม่ และของท่ีระลึก) 
6) เผยแพร่ข้อมูลองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรมผ่านบุคคลที่มีองค์ความรู้งานหัตถศิลป์ 

- เผยแพ่ข้อมูลศิลปหัตถกรรม โดยขยายกลุ่มเป้าหมายสู่กลุ่มคนรุ่น
ใหม่ ผ่านสื่อดิจิทัล และบุคคลท่ีมีองค์ความรู้งานหัตถศิลป์ 

ผลสัมฤทธิ์ : การเป็น Craft Knowledge Center เกี่ยวกับงานหัตถกรรม แห่งแรกของประเทศไทย  โดยมีฐานข้อมูลองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรม (Archive) ไม่น้อยกว่า 500 รายการ   



ยุทธศาสตรท์ี่ 2  การพฒันาผลติภณัฑศ์ลิปหตัถกรรม 
                      งบประมาณ 34 ล้านบาท (สัดส่วนรอ้ยละ 8.42) 
เป้าหมาย : จ านวนผลิตภัณฑ์ที่สามารถพัฒนาและต่อยอดในเชิงพาณิชย์ได้ ไม่น้อยกว่า 22 รูปแบบต่อปี 
ตัวชี้วัด    :  (1) จ านวนผลงานศึกษาวิจัยจ านวนไม่น้อยกว่า 3 งานศึกษา     (2) จ านวนผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่ต่อยอดเชิงพาณิชย์ได้ไม่น้อยกว่า 22 รูปแบบ  

กลยุทธ์ โครงการ กิจกรรมส าคญั 
2.1 ศึกษาความต้องการเพื่อน ามา
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
(Craft Research and Innovation)  
(5 ล้านบาท) 

1) โครงการศึกษาแนวโน้มหัตถกรรมร่วมสมัย (SACICT Craft Trend)  
 

- ศึกษาแนวโน้มการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมสมัย                       
ตามแนวคิด Today Life’s Crafts 

 

2.2 การพัฒนาผลิตภัณฑ์เพื่อส่งเสริม
การต่อยอดและเผยแพร่  
(SACICT Concept) : Product 
Development (27 ล้านบาท) 

1) โครงการร่วมรังสรรค์ศิลปหัตถกรรม (Craft Co-Creation) 
2) โครงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมในวัฒนธรรมร่วม (Cross Cultural Craft) 
3) โครงการเส้นทางสายผ้าทอ (Weaving Streets ) ปีท่ี 4  : ผ้าพื้นถิ่น นวัตศิลป์สู่สากล  
4) โครงการพัฒนาอัตลักษณ์เบญจรงค์ไทย (SACICT Signature Collection) 
5) โครงการประกวดผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมเชิงสร้างสรรค์ (Innovative Craft Award: ICA) ครั้งท่ี 8 
6) โครงการพัฒนาศิลปหัตถกรรมร่วมกับเยาวชนและภาคการศึกษา (Craft the Future) 

- พัฒนาผลิตภัณฑ์ในด้านเครื่องมือ/เครื่องใช้ในการผลิต
งานหัตถกรรม (Tools & Material) น าอุตสาหกรรม
เข้ามาช่วยในการผลิต  แต่ยังคงรักษาคุณค่าของทักษะ
ฝีมือ 

- ผลิตภัณฑ์ผ้าทอ จัดท าผ้าพื้นถ่ิน นวัตศิลป์สู่สากล  
- ผลิตภัณฑ์เบญจรงค๋ พัฒนาต่อยอดสู่ตลาดระดับสากล 

ผ่านความร่วมมือกับภาคธุรกิจและแบรนด์ชั้นน า 

2.3 ส่งเสริมการตระหนักและใช้
ประโยชน์ของทรัพย์สินทางปัญญา 
     (2 ล้านบาท) 

1) โครงการส่งเสริมการตระหนักและใช้ประโยชน์ของทรัพย์สินทางปัญญาของผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม (Intellectual 
Properties of Crafts)  

- จัดอบรมให้ความรู้ โดยร่วมมือกับกรมทรัพย์สินทาง
ปัญญา 

- เผยแพร่ผลงานท่ีจดทะเบียนทรัพย์สินทางปัญญา      
เพื่อการขยายผลและต่อยอดในชิงพาณิชย์ 9 

ผลสัมฤทธิ์ :  ผลิตภัณฑ์ได้รับการพัฒนาและต่อยอดในเชิงพาณิชย์ ไม่น้อยกว่า 22 รูปแบบ 



ยุทธศาสตรท์ี่ 3   พัฒนาผูป้ระกอบการ เชื่อมโยงเครอืขา่ยหนว่ยงานและ Value Chain 
       งบประมาณ 21.5 ล้านบาท (สัดส่วนรอ้ยละ 5.32) 
เป้าหมาย :  ศ.ศ.ป. มีโครงการร่วมกับพันธมิตร ไม่น้อยกว่า  5  โครงการต่อปี ในการพัฒนาผู้ประกอบการ  และเช่ือมโยงเครือข่าย Value Chain ศิลปหัตถกรรม 
ตัวช้ีวัด   :     (1) จ านวนสมาชิกที่ได้รับการพัฒนาศักยภาพไมน้่อยกว่า 1,712 ราย (2) สมาชิกที่มีรวมกลุ่มพัฒนาผลติภัณฑ์หรือท าธุรกิจร่วมกัน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 
                (3) จ านวนโครงการที่ร่วมกับพันธมิตรผ่าน CSR/CSV 5 โครงการ 

กลยุทธ์ โครงการ กิจกรรมส าคญั 
3.1 เชื่อมโยงเครือข่ายศิลปหัตถกรรม 
(6.5 ล้านบาท) 

1) โครงการสร้างเครือข่ายสมาชิก SACICT Craft Network และ Value Chain              
เพื่อสร้างเครือข่ายงานหัตถกรรม 

2) โครงการศูนย์เรียนรู้ภูมิปัญญางานหัตถกรรม Craft Communities 

- เชื่อมโยงศูนย์การเรียนรู้ชุมชน
หัตถกรรมไปสู่การท่องเที่ยว          
เชิงวัฒนธรรมและหัตถกรรม 

3.2 สร้างเครือข่ายในการพัฒนาศักยภาพ
ของสมาชิก ศ.ศ.ป. (9.5 ล้านบาท) 

1) โครงการพัฒนาครูช่างและช่างฝีมือ 
2) โครงการพัฒนาศักยภาพการท าธุรกิจการค้าหัตถกรรม  
3) โครงการพัฒนาแหล่ง/ผู้ผลิตงานหัตถกรรมร่วมกับภาคเอกชน ผ่าน CSR หรือ CSV  

- น าเครื่องมือ/เครื่องใช้ในอุตสาหกรรม
มาช่วยในการเตรียมวัตถุดิบ เพื่อให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นมาตรฐาน  แต่ยังคง
รักษาคุณค่าของทักษะฝีมือ 

3.3 สร้างเครือข่ายใน ASEAN เพื่อ
พัฒนาศิลปหัตถกรรมสู่สากล (5.5 ล้าน
บาท) 

1) โครงการจัดแสดงและเสวนาทิศทางและแนวโน้มการพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมไทย - สร้างเครือข่ายใน ASEAN+ 
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ผลสัมฤทธิ์ :  การเชื่อมโยงเครือข่ายศิลปหัตถกรรมทั้งในประเทศและต่างประเทศ 



ยุทธศาสตรท์ี่ 4  ส่งเสรมิกจิกรรมการตลาดทัง้ในและตา่งประเทศ 
                      งบประมาณ 79 ล้านบาท (สัดส่วนรอ้ยละ 17.57) 
เป้าหมาย : จ านวนสมาชิก ศ.ศ.ป. ที่มีช่องทางการตลาดเพิ่มขึ้น ไม่น้อยกว่า ร้อยละ 10 (ของจ านวนสมาชิก ณ สิ้นปี 61) 
ตัวชี้วัด    :  (1) ยอดขายผ่านการส่งเสริมของ ศ.ศ.ป. เพิ่มขึ้นร้อยละ 5  (เป้า 146.93 ลบ.จากฐานปี 61 จ านวน 139.93 ลบ.) 
               (2) สมาชิกมีช่องทางการตลาดผ่าน ศ.ศ.ป. ไม่น้อยกว่า 800 ราย   (3) สัดส่วนยอดขายสินค้าทาง e-commerce เพิ่มขึ้น 30% 

กลยุทธ์ โครงการ กิจกรรมส าคัญ 
 4.1 สร้างความตระหนักในคุณค่าและการรับรู้
ศิลปหัตถกรรมไทย 
(8 ล้านบาท) 

1) โครงการสนับสนุนให้ผู้ประกอบการเข้าถึงตลาดต่างประเทศ  อาทิ ไต้หวัน เกาหลีใต้ ฝรั่งเศส ภูฏาน 
2) โครงการร่วมมือกับต่างประเทศในการจัดกิจกรรมแลกเปลี่ยน/เผยแพร่ศิลปหัตถกรรมระหว่างกัน                 

อาทิ ผ่านสถานทูต หน่วยงานเอกชน, JTC, CLMV 

ขยายเครือข่ายพันธมิตร ตลาดงานหัตถกรรม
ไทยสู่สากล ได้แก ่
- ขยายตลาดใหม่ที่มีศักยภาพ                   

อาทิ UAE, ฮ่องกง, ฝรั่งเศส, ญี่ปุ่น 
- ขยายตลาดผ่านความร่วมมือ MOU         

อาทิ เกาหลีใต้, ไต้หวัน, ภูฎาน, ฝรั่งเศส, 
ฟิลิปปินส ์

4.2 สนับสนุนการตลาด 
(71 ล้านบาท) 

1) โครงการจัดงานอัตลักษณ์แห่งสยาม ครั้งที่ 10 @Siam Paragon Hall 
2) โครงการจัดงาน Craft Bangkok 2019 @BITEC 
3) โครงการจัดงานฝ้ายทอใจ ครั้งที่ 12 @SACICT 
4) โครงการจัดงาน SACICT เพลิน คราฟต์ 2562 @EmQuartier,Phuket,วัด 
5) โครงการส่งเสริมการจ าหน่ายผลิตภัณฑ์จากสมาชิก อาทิ การบริหารจุดจ าหน่าย , SACICT Pop up/ Roadshow, 

การบริหารร้านค้าออนไลน์, เข้าร่วมกิจกรรมแสดงหรือจ าหน่ายสินค้าที่จัดโดยหน่วยงานพันธมิตร เช่น กระทรวง
พาณิชย์ (งาน Organic & Natural Expo),ททท., บ้านและสวน,ธนาคาร,ศูนย์การค้า ฯลฯ 

6) โครงการบริหารเครือข่าย/พันธมิตร 

- การขยายกลุ่มเป้าหมายสู่กลุ่มคนรุ่นใหม่      
และเน้นความเป็นไทยแบบร่วมสมัย                
ตามแนวคิด Today Life’s Crafts 

 

11 

ผลสัมฤทธิ์ :  ยอดขายผ่านการส่งเสริมของ ศ.ศ.ป. เพิ่มขึ้นไม่น้อยกว่าร้อยละ 5 



ยุทธศาสตรท์ี่ 5   พัฒนาองคก์ร ศ.ศ.ป.  เพือ่เพิม่ศกัยภาพและประสทิธภิาพในการด าเนนิงาน 
     งบประมาณ 2 ล้านบาท (สัดส่วนรอ้ยละ 0.49) 
เป้าหมาย : ศ.ศ.ป. มีกระบวนการท างาน และบุคลากร ที่มีศักยภาพ  
ตัวช้ีวัด    :  (1) เจ้าหน้าที่ได้รับการพัฒนาศักยภาพเพ่ือรองรับการสืบทอดต าแหน่ง    (2) มีกระบวนงานที่มีประสิทธิภาพ และเป็นมาตรฐานตามระบบ ISO9001 
              (3) มีการน าระบบส านักงานอิเล็คทรอนิกส์มาใช้งานเพ่ิมขึ้น เพ่ือเตรียมยกระดับสู่การเป็นส านักงานยุคใหม่ (Office  Automation) 

กลยุทธ์ โครงการ กิจกรรมส าคัญ 
5.1 พัฒนาบุคลากร  ศ.ศ.ป. และสรรหา
บุคลากรเพ่ือสนับสนุนการท างานตาม
ภารกิจ 

1) โครงการพัฒนาองค์กร ศ.ศ.ป.  เพื่อเพิ่มศักยภาพและ
ประสิทธิภาพในการด าเนินงาน 

- จัดท าแผนการสืบทอดต าแหน่งและการพัฒนาบุคลากร 
- ปรับปรุงประสิทธิภาพกระบวนการท างาน ผ่านระบบมาตรฐาน ISO 
- ยกระดับสู่การเป็นส านักงานยุคใหม่ 
- สนับสนุนให้บุคลากรได้รับการอบรมทั้งภายในและภายนอก 
- การส่งเสริมคุณธรรม จริยธรรม และความโปร่งใสในการท างาน 
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ผลสัมฤทธิ์ :  คะแนนการประเมินคุณธรรมและความโปร่งใสในการท างาน ไม่น้อยกว่าร้อยละ 85 



Hi-light ความต่อเนื่องของแผนการด าเนินงานในระยะ 3 ป ี
 โครงการ/กิจกรรม ปี 2560 ปี 2561 ปี 2562 

1. ส่งเสริมให้เกิดการอนุรักษ์ และเห็นคุณค่างาน
หัตถกรรมจากภูมิปัญญาดั้งเดิม ผ่านกิจกรรมการ
จัดงาน “ของรัก ของหวง หัตถกรรมล้ าค่า รักษา
ไว้ให้ลูกหลาน”  

ริเริ่มการจัดงาน การจัดงาน “ของรัก ของหวง 
หัตถกรรมล้ าค่า รักษาไว้ให้ลูกหลาน”  เป็นปีแรก โดย
แสดงงานของนักสะสมงานหัตถกรรมล้ าค่าให้ผู้ท่ีสนใจเข้า
ร่วมชมงานเสวนา 

จัดงาน การจัดงาน “ของรัก ของหวง หัตถกรรมล้ า
ค่า รักษาไว้ให้ลูกหลาน” ต่อเนื่องเป็นปีท่ี 2 โดยมีการ
ขยายฐานผู้ท่ีสนใจงานหัตถกรรมล้ าค่าไปสู่กลุ่มคนรุ่น
ใหม่ 

วางแผนการขยายเครือข่ายผู้ท่ีสนใจงานหัตถกรรมล้ า
ค่า โดยจะจดั “งานประมลู” งานหัตถกรรมล้ าคา่ ซึ่ง
จะเปน็งานประมลูงานสะสมหัตถกรรมล้ าคา่เป็นครัง้
แรก 

2. การจัดรวบรวมองค์ความรู้เกี่ยวกับงาน
หัตถกรรมทุกแขนง 
 

จัดท าข้อมูล องค์ความรู้ อาทิ งานจักสาน งานผ้า ใน
รูปแบบของ หนังสือ วิดิโอ แสดงนิทรรศการ และ
ปรับปรุงหอนิทรรศการ 
 

วางแผนการจัดรวบองค์ความรู้เกี่ยวกับงานหัตถกรรม
ทุกสาขา รวมถึงการเก็บประวัติครูศิลป์ ครูช่างฯ และ
ทายาทฯ ท่ีผ่านการคัดเลือก ผ่านสารบัญองค์ความรู้ 
(Archive) ให้มีความทันสมัย 

ศ.ศ.ป. จะเป็น Craft Knowledge Center เกี่ยวกับ
งานหัตถกรรม แห่งแรกของประเทศไทย 
 

3. พัฒนาชุมชนหัตถกรรมในทุกภูมิภาคทั่ว
ประเทศ 
 

คัดเลือกชุมชนหัตถกรรมต้นแบบ 18 ชุมชน เพื่อพัฒนา
งานหัตถกรรมท้ังในด้านผลิตภัณฑ์ และทักษะฝีมือให้กับ
ผู้ผลิตในชุมชน 

จัดท าศูนย์เรียนรู้ชุมชนหัตถกรรมในพื้นท่ีของครูศิลป์ 
ครูช่างฯ จ านวน 10 ชุมชน 
 

เชื่อมโยงศูนย์การเรียนรู้ชุมชนหัตถกรรมไปสู่การ
ท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและหัตถกรรม 
 

4. พัฒนาทักษะครูช่างฯ ทายาทฯ ฝีมือช่าง 
สมาชิก และผู้ประกอบการหัตถกรรมไทย 
 

ส ารวจศักยภาพ และจัดกลุ่มผู้ประกอบการเพื่อการพัฒนา
และต่อยอด โดยจัดการประชุมแบ่งตามภูมิภาค 
 

จัดท าระบบฐานข้อมูลสมาชิก เพื่อการสิเคราะห์
ศักยภาพ และให้มีการน าเสนองานฝีมือในรูปแบบ 
audition 
 

พัฒนาฐานข้อมูลสมาชิกอย่างต่อเนื่อง และพัฒนา
ศัหยภาพสมาชิกตามความสามารถ อาทิ พัฒนาด้าน
การตลาด 

5. การสร้างความแข็งแกร่งและขยายโอกาสทาง
การค้าให้กับสมาชิก / ผู้ผลิต และผู้ประกอบการ
หัตถกรรม 
 

รณรงค์และผลักดันให้งานหัตถศิลป์ไทย เป็นส่วนหนึ่ง
ของชีวิตปัจจุบัน (Today Life’s Crafts) 
 

ขยายโอกาสทางการตลาดแก่สมาชิก โดยการสร้าง
เครือข่ายคนรักงานหัตถศิลป์ (Social Craft 
Network) และสร้างเวทีการค้าและการจัดแสดงท่ีเปิด
กว้างส าหรับกลุ่ม ผู้ผลิต/ผู้ประกอบการ ผู้ค้า นัก
ออกแบบ นักวิชาการ เยาวชน และผู้ท่ีชื่นชอบงาน
หัตถกรรม   

ขยายเครือข่ายพันธมิตร ผ่านความร่วมมือกับ
หน่วยงานด้านงานหัตถกรรมนานาชาติ อาทิ ฝรั่งเศส 
ฟิลิปปินส์ UAE  เพื่อพัฒนาและขยายตลาดงาน
หัตถกรรมไทยสู่สากล 
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ตารางกจิกรรม ประจ าป ี2562 

2019 

( 1 ม.ค. – 31 มี.ค.62 ) 
• ม.ค. งานอัตลักษณ์แห่งสยาม ครั้งที่ 10 @Siam Paragon Hall 
• กพ งานของรักของหวง 
• มี.ค. Craft Bangkok 2019 @BITEC 
• โครงการ Cross Cultural Craft 
• เปิดหอนิทรรศการ 
• โครงการชุมชนหัตถกรรม 
• โครงการ Craft Exchange / Craft Co-creation 

 
 
 
 

( 1ต.ค. – 31 ธ.ค.61 ) 

• 1 พ.ย.ครบรอบวันคล้าย วันสถาปนา ศ.ศ.ป. 
• จัดอบรมทักษะผู้ประกอบการ/สมาชิก 
• คัดเลือกรครูศิลป์/ครูช่างฯทายาทฯ ประจ าปี 2562 
• จัดประชุมสมาชิกสัญจร 
• จัดการประกวด ICA/ Craft The Future 
• โครงการ Craft Trend 2020 

( 1 เม.ย. – 30 ม.ิย.62 ) 

• เมย. ทดสอบตลาด UAE 
• เมย  ครูพบคร ู
• พค. SACICT เพลิน คราฟ 
• เปิดตลาด สาธารณรัฐฝรั่งเศส 
• มิ.ย. งานฝ้ายทอใจ ครั้งที่ 12 @SACICT 

( 1 ก.ค. – 31 ก.ย.62 ) 

• ก.ค. งาน SACICT เพลิน คราฟต์ 2562 @EmQuartier/ Phuket 
• กค งานเทิดพระเกียรติ รัชกาลมรา 10 
• สค  งานเทิดพระเกียรติ สมเด็จพระนางเจ้าฯ 
• กย SACICT Fair 




