
แผนปฏิบัติงาน ศ.ศ.ป.  

ประจ าปีงบประมาณ พ.ศ. 2559 



วัตถุประสงค์  :   เพื่อส่งเสริมสนับสนุนให้มีการประกอบอาชีพผสมผสาน เพื่อสร้าง

ผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรมพื้นบ้านตามโครงการส่งเสริมศิลปาชีพ ในสมเด็จพระนางเจ้า

สิริกิติ์  พระบรมราชินีนาถ และส่งเสริมสนับสนุนด้านการตลาดส าหรับผลิตภัณฑ์

ดังกล่าว ทั้งในประเทศและต่างประเทศ 

วิสัยทัศน์ 

เป็นหน่วยงานหลักในการสืบสาน

ความเป็นไทยสู่สากล ผ่านงาน

ศิลปหัตถกรรม เพื่ออนุรักษ์คุณค่า

แห่งศิลปาชีพ   และต่อยอดมูลค่า

เชิงพาณิชย ์
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ยุทธศาสตร์,   

192 ลบ. 42.5% 

งบลงทุนไอที ไฟฟ้า 

11.1 ลบ. 2.5% 

คชจ.บุคลากร,  

60.9 ลบ. 13.5% 

คชจ.ประจ า,  

63.6 ลบ. 14.1% 

มูลนิธิ,  

123.9 ลบ. 27.4% 

งบประมาณ 2559 จ านวน 451.5 ล้านบาท 

ตามประเภทรายจ่าย 

งบประมาณ 2559 เฉพาะ ศ.ศ.ป. 

จ านวน 327.6 ล้านบาท 

ยุทธศาสตร์,   

192 ลบ. 58.6% 

งบลงทุน,  

11.1 ลบ. 3.4% 

คชจ.บุคลากร,  

60.9 ลบ. 18.6% 

คชจ.ประจ า,  

63.6 ลบ. 19.4% 



1. 

องค์ความรู้ 

2. 

เพิ่มสมรรถนะ

และพัฒนา

ธุรกิจ 

3. 

ผลิตภัณฑ์ 

4. 

การตลาด 

แผนปฏิบัติงานประจ าปี 2559 

• เสริมสร้าง/แลกเปลี่ยน 

• ส่งเสริมการรับรู้  

เรียนรู้ 

• เพิ่มทักษะเชิงช่าง 

• เชิดชูเกียรติครูช่าง 

• เพิ่มศักยภาพ

ผู้ประกอบการ 

• ชุมชนหัตถกรรม 

• ออกแบบ พัฒนา 

• Craft Trend 

• ลิขสิทธิ ์

• ในประเทศ 

• ต่างประเทศ 

• เครือข่ายพันธมิตร 
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SACICT Focus 2559  

 

เปิดประตูสู่องค์ความรู้แห่งหัตถศิลปไ์ทย 

(the Gateway to the Wisdom of Thai Craft) 

5 



การเสริมสร้าง 

องค์ความรู้ 

ประเด็น

ยุทธศาสตร ์

เป้าประสงค์ 

เป้าหมาย/

ตัวชี้วัด 

การเพิ่มสมรรถนะ

และพัฒนาธุรกิจ 

การพัฒนา

ผลิตภัณฑ์ 
การตลาด 

ศ.ศ.ป. เป็นคลังองค์ความรู้งานหัตถศิลป์ที่เข้าถึงได้หลากหลายช่องทาง 

และใช้องค์ความรู้เป็นรากฐานการพัฒนางานหัตถศิลป์อย่างยั่งยืน 

เป้าประสงค์

เชิง

ยุทธศาสตร ์

เป็นแหล่ง

เรียนรู้ 

งานหัตถศิลป์ 

สมาชิกได้รับการ

พัฒนาศักยภาพ 

ผลิตภัณฑ์ได้รับ

การสร้างสรรค์ 

ขยายช่องทาง

การตลาด และ

เครือข่าย 

• 6 ช่องทาง

สื่อสาร 

• 250,000 คน 

สมาชิกได้รับการ

พัฒนาศักยภาพ  

1,500 ราย 

74 ต้นแบบ  

30 ชุมชน  

•ยอดจ าหน่าย

เพิ่มขึ้นร้อยละ 5 

•คู่ค้า 50 ราย 
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ยุทธศาสตร์ที่ 1  

การเสริมสร้างองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรม 



2556-2557 

ผ้าโบราณ  

ผ้าลายนาค  

ผ้าชาวเขา 

2558 

ผ้า ในวัฒนธรรมแห่งอาเซียน 

หัตถกรรมในวัฒนธรรมข้าว 

หัตถกรรมในวัฒนธรรม

มุสลิม 

ประชุมวิชาการงานหัตถกรรม

อาเซียน (Symposium) 

2559 

- เพิ่ม ปสภ. การจัดการ

องค์ความรู้ (Knowledge 

Tank) 

- เพิ่มความหลากหลาย

ของฐานข้อมูล 

- ขยายกลุ่มคนที่เข้าถึง

ข้อมูลและเพิ่มช่องทางการ

เข้าถึง 

ประเด็นเพิ่มประสิทธิภาพแผนงานในปี 2559 
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การเสริมสร้างองค์ความรู้งานศิลปหัตถกรรม 

เป้าหมาย รวบรวม และน าเสนอองค์ความรู้งานหัตถศิลป์ผ่านช่องทางสื่อสารที่หลากหลาย    

             และเชื่อมโยงกับเครือข่ายทั้งในและต่างประเทศ 

•ผู้เข้าใช้องคค์วามรู้

และเข้าถึง ศ.ศ.ป. 

250,000 ราย 

• เครือข่ายงานองค์

ความรู้อาเซียน 10 

ประเทศ 

•6 ช่องทางส่ือสาร 

9 

ตัวชี้วัด 



ยุทธศาสตร์ที่ 2  

การเพิ่มสมรรถนะและพัฒนาธุรกิจ 

งานศิลปหัตถกรรม 
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2556 - 2557 

พัฒนาทักษะฝีมือช่าง  

ครูช่าง 

การพัฒนาศักยภาพ

ผู้ประกอบการผ่านการ

อบรม สัมมนา 

หมู่บ้านหัตถกรรม 

อรัญญิก ดอนกอก วัวลาย 

2558 

การเพิ่มเทคนิคช่างชั้นสูง 

สร้างความเข้มแข็ง และ

ยั่งยืน 

เพิ่มองค์ประกอบการ

พัฒนาในแต่ละด้าน 

อรัญญิก ดอนกอก วัวลาย 

หล่ายแก้ว 

2559 

เพิ่มโอกาสการฝึกทักษะ

ฝีมือเชิงช่างกับครูช่าง

ต่างประเทศ 

สร้างโอกาส/ช่องทาง

ตลาด 

เชื่อมโยงกับ

ผู้ประกอบการด้าน

การตลาดและการ

ท่องเที่ยว 11 

ประเด็นเพิ่มประสิทธิภาพแผนงานในปี 2559 



การเพิ่มสมรรถนะและพัฒนาธุรกิจงานศิลปหัตถกรรม 
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เป้าหมาย ยกระดับทักษะฝีมือช่าง/ครูช่างให้สามารถสร้างสรรค์ผลงานให้เข้าสู่ตลาดได้ และเพิ่ม

สมรรถนะในการท าธุรกิจเพื่อการส่งออก รวมถึงส่งเสริมคุณค่าช่างหัตถศิลป์    

ช่าง/ครูช่าง 

ผู้ประกอบการ

หัตถศิลป์ 

ได้รับการเพิ่ม

ศักยภาพ  

1,500  ราย 

12 

ตัวชี้วัด 
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ยุทธศาสตร์ที่ 3  

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ศิลปหัตถกรรม 



2556-2557 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ 

ไทยนวัตศิลป์ 

Global Ethnic /  

Green Craft 

SACICT Craft Trend 

2558 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ใน

วัฒนธรรมร่วมอาเซียนและ

เอเชีย 

เพิ่มการรับรู้ เรียนรู้  

เข้าใจ และใช้งาน SACICT 

Craft Trend และ Craft 

Trend in ASEAN 

2559 

พัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับ

พันธมิตรและนักออกแบบ 

เน้นงาน Art & Craft 

สนับสนุน SACICT Craft 

Trend ให้เกิดการใช้งาน

อย่างเป็นรูปธรรม 
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ประเด็นเพิ่มประสิทธิภาพแผนงานในปี 2559 



การพัฒนาผลิตภัณฑศ์ิลปหัตถกรรม 

15 

เป้าหมาย ยกระดับงานหัตถศิลป์เข้าสู่ตลาดต่างประเทศ ควบคู่ไปกับการจัดการด้านลิขสิทธิ ์ 

             และจัดท าเทรนด์ให้เป็นท่ียอมรับและผลกัดันให้เกิดการใช้งานอย่างเป็นรูปธรรม 

• 74 ต้นแบบ  

• 30 ชุมชน  

(ร่วมกิจกรรมและรับ

การถ่ายทอด)  

•สถาบันการศึกษา 3 

สถาบัน/สมาชิก 80 ราย 

ได้รับการถ่ายทอด 

เทรนด์และการน าไปใช้ 

15 

ตัวชี้วัด 



ยุทธศาสตร์ที่ 4  

การขยายตลาดงานศิลปหัตถกรรม 



2556-2557 

การตลาดในประเทศ 

การตลาดต่างประเทศ 

2558 

เพิ่มช่องทาง/กิจกรรม

การตลาด 

ขยายตลาดเชิงรุก  

2559 

เพิ่มความสะดวกในการเข้าถึง

สินค้า 

เพิ่มกลุ่มเป้าหมายการตลาด 

ขยายพันธมิตร 

จับมือกับพันธมิตรในการ

เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายใหม ่
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ประเด็นเพิ่มประสิทธิภาพแผนงานในปี 2559 



ยุทธศาสตร์ที่ 4. การขยายตลาดงานศิลปหัตถกรรม 

18 

เป้าหมาย สมาชิกมีช่องทางการตลาดท่ีหลากหลาย ผ่านเครือข่ายงานหัตถศิลป ์

              ทั้งในและต่างประเทศ และส่งเสริมการตลาดงานหัตถศิลป์เฉพาะกลุ่ม 

•สมาชิกมีช่องทางการค้า

เพิ่มขึ้น 800 ราย 

•คู่ค้า 50 ราย 

•ยอดจ าหน่ายเพิ่มขึ้น

ร้อยละ 5 

• เครือข่าย 5 หน่วยงาน 

(เกิดความร่วมมือ) 

18 

ตัวชี้วัด 


