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4.4 57993-1N85AUTEIR
(1) sviaansvesdenulvenasnsnnlssloviundenn U 2551 dalae dluaslosaudaina nia 310 &
Uszwalng) kazdinanufansanswaranITuATauATY NTENTINITNAIUNTIAULALAINUTUAS

VBB

(2) 571978 Best Television Writing Award Uszd1U 1998 dalag Asian Media Information and
Communication Centre (AMIC) iag Television Corporation of Singapore (TCS)

(3) 57978 PRIEW Award 2003 dalasiingansiuen

(@) s TainfAnuduiug “ddiu” Usednd 2552-2553

(5) 5797a Thailand Education Leadership awards 2018
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- TUNNTTUING (1.2.80) 5 SunAw 2557

- fulszonasaitration () 5 §uAu 2554

- %y’uﬂizammzﬁmqglm (Ua) 5 SuAu 2551

- dunifennsaidailen ) 5 SuaAw 2548

- %y’uﬁammcﬁmqgim (n.a.) 5 Sunnau 2544
G,

(F1@n519158 99.U715919 @01UAUUN)
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	- รองอธิการบดี ด้านวิชาการและการเชื่อมโยงกับสังคม (18 พฤษภาคม 2563  ถึง ปัจจุบัน)
	- กรรมการบริษัท ปตท.น้ำมัน และการค้าปลีก จำกัด (มหาชน) (5 เมษายน 2566 ถึง ปัจจุบัน)

